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1. FOC 

• Для создания бонусной промо акции необходимо выполнить 

следующие шаги: 

• Создать справочнике «Промо акция» в разделе «Промо» промо-

акцию 

• Создать в справочнике «Статьи Инвестиций» в разделе «Модуль 

Руководителя» общий бюджет 

• Создать в справочнике «Параметры планов продаж» в разделе 

«План/Анализ» бюджет для Торговых Агентов 

• Активировать промо-акцию 

 

1.1. Промо Акция 

Для создания промо акции необходимо перейти в справочник «Промо 

Акции» и нажать на кнопку « »: 

 

Отобразится новое окно, в котором необходимо заполнить указанные 

пункты: 



 

1. «Внешний код» - указать уникальный код для промо акции 

2. «Промо Акция» - ввести название промо акции по шаблону: 

«DB_[Месяц]_[FOC(N+1)]_[Продукт]». В случае необходимости в 

название можно вносить дополнительные сведения 

3. «Промо фокус» - из выпадающего списка выбрать название 

Дистрибьютора 

4. «Тип механики» - выбрать нужную FOC-механики.  

Если необходимой механики нет – необходимо обратится к 

Главному Офису Кимберли. 

5. «Промо Бренд» - выбрать мастер продукт по которому 

проводится промоакция. 

6. «Промо Клиент» - выбрать город. 

7. «Тип объекта» - в зависимости от того на какие продукты 

ориентирована промо акция можно выбрать уровень 

распространения промо акции: 

7.1. «Продукт» - в случае если промо акция нацелена на 

конкретный перечень продуктов, относящиеся к 



разным группам, или в случае, когда применяется не 

весь перечень группы продукции.  

В данном случае к промо акции будет привязываться 

конкретный перечень продукции, на которую 

распространяется промо акция 

7.2. «Тип продукции» - когда промо акция нацелена на 

весь перечень продукции, относящийся к типу 

продуктов. Выбрав данную опцию, все продукты, 

которые относятся к конкретному типу – попадают под 

действия промо акции. 

Например, выбрав тип «Huggies Newborn Jumbo» - под 

действие промо акции попадают 27 продуктов 

 

выбрать «Продукт» 

8. «Тип промо акции» - выбрать «Другие» 

9. «Область применения промо» - выбрать DB 

10. «Время проведения промо акции» - указать начало и конец 

промо акции 

11. «Бонусная продукция» - установить галочку 

После заполнения всех полей нажать на кнопку «Сохранить». 

После создания промо акции необходимо заполнить вкладки: 

1. «Торговые Точки» – привязать ТТ на которые будет 

распространяться промо акция. Для этого необходимо перейти на 

вкладку «Торговые Точки и нажать на кнопку : 



 

В новом окне необходимо отметить ТТ и нажать на кнопку «ОК»: 

 

2. В зависимости от выбранной опции в поле «Тип объекта» 

необходимо заполнить две разные вкладки: 

2.1. «Продукция» - на вкладке указать продукты, которые 

участвуют в акции, по аналогии Торговых точек. 



 

После того как продукция привязана, необходимо в колонке 

«Количество» проставить значение, при достижении которого 

предоставляется бонусный продукт (Согласно выбранной механики) 

 

 



2.2. «Тип продукции» - на вкладке указать продукты, которые 

участвуют в акции, по аналогии Торговых точек. 

 

 
 

После того как тип продукции привязан, необходимо в колонке 

«Количество» проставить значение, при достижении которого 

предоставляется бонусный продукт (Согласно выбранной механики) 

 

 
 

 

 

 



3. «Бонусная продукция» - привязать продукт, который будет бонусом. 

 
 

В поле «Количество» указать 1 и нажать «сохранить»: 

 

  



1.2. Статьи Инвестиций 

В справочнике «Статьи инвестиций» нажать на кнопку « » и в 

открывшейся форме заполнить значения: 

 

 

1. «Внешний Код» - скопировать внешний код из «Промо Акции» 

2. «Классификация» - из выпадающего списка указать «промо-

акции» 

3. «Статья Инвестиций» - указать название промо акции 

4. «Единица измерений» - из выпадающего списка выбрать «шт.» 



5. «Цена» - указать общий бюджет, предусмотренный данной 

промо акцией. 

После заполнения полей нажать на кнопку «Сохранить» 

  



1.3. Параметры планов продаж 

В справочнике «Параметры планов продаж» нажать на кнопку « » и 

в открывшейся форме заполнить значения: 

 

На вкладке «Общее»: 

 

1. «Параметр планов продаж» и «Краткое название» - скопировать 

название Промо-акции 

2. «Тип Субъекта» - из выпадающего списка выбрать 

«Оргструктура» 

3. «Тип Объекта» - из выпадающего списка выбрать «Общий» 



4. «Период планирования» - указать «Месяц 

5. «Дата начала» и «Дата окончания» - указать период действия 

промо акции 

6. «Синхронизация» - установить «в обоих направлениях» 

Далее необходимо перейти на вкладку «Пользовательские поля»: 

 

7. «ID акции» - скопировать значение «№» из Промо Акции 

8. «Город» - указать город Промо Акции. 

После заполнения нажать на кнопку «Сохранить» 

 

На вкладке «Точки Синхронизации» привязать Дистрибьютора с 

помощью кнопку « » 



 

 

На вкладке «Единицы планирования» установить «галочки» на 

пунктах: «Бонус Promo», «Вы-е Бонус», «Остаток Бонус» и нажать 

«Сохранить» 



 

На вкладке «Параметры Планов Продаж» необходимо привязать ТА и 

установить бюджет. 

Общий бюджет по Промо акции должен быть аналогичен тому, что 

установлен в Статьях Инвестиций: 



 

После Привязки ТА, в поле «Бонус Promo» указать бюджет и нажать на 

кнопку «Сохранить». 

 
  



1.4. Активация Промо Акции 

После распределения планов на ТА, необходимо перейти в Промо 

Акция и активировать её 

 
 

После того как произойдет пересчет данных по промо-активностях 

(происходит 1 раз в час) акция будет доступна для ТА 

  



2. TPR 

Для создания промо акции необходимо выполнить следующие шаги: 

• Создать справочнике «Промо акция» в разделе «Промо» промо-

акцию 

• Создать в справочнике «Статьи Инвестиций» в разделе «Модуль 

Руководителя» общий бюджет 

• Создать в справочнике «Параметры планов продаж» в разделе 

«План/Анализ» бюджет для Торговых Агентов 

• Активировать промо-акцию 

 

2.1. Промо Акция 

Для создания промо акции необходимо перейти в справочник «Промо 

Акции» и нажать на кнопку « »: 

 

Отобразится новое окно, в котором необходимо заполнить указанные 

пункты: 



 

1. «Внешний код» - указать уникальный код для промо акции 

2. «Промо Акция» - ввести название промо акции по шаблону: 

«DB_[Месяц]_/TPR(скидка%)]_[Продукт]». В случае необходимости в 

название можно вносить дополнительные сведения 

3. «Промо фокус» - из выпадающего списка выбрать название 

Дистрибьютора 

4. «Тип механики» - выбрать нужную TPR-механики. Если нужно 

механики нет – необходимо обратится к Главному Офису Кимберли. 

5. «Промо Бренд» - выбрать мастер продукт по которому проводится 

промоакция. 

6. «Промо Клиент» - выбрать город. 

7. «Тип объекта» - в зависимости от того на какие продукты 

ориентирована промо акция можно выбрать уровень 

распространения промо акции: 

7.1. «Продукт» - в случае если промо акция нацелена на 

конкретный перечень продуктов, относящиеся к разным 

группам, или в случае, когда применяется не весь перечень 

группы продукции.  



В данном случае к промо акции будет привязываться 

конкретный перечень продукции, на которую 

распространяется промо акция 

7.2. «Тип продукции» - когда промо акция нацелена на весь 

перечень продукции, относящийся к типу продуктов. Выбрав 

данную опцию, все продукты, которые относятся к конкретному 

типу – попадают под действия промо акции. 

Например, выбрав тип «Huggies Newborn Jumbo» - под 

действие промо акции попадают 27 продуктов 

8. «Тип промо акции» - выбрать «Другие» 

9. «Область применения промо» - выбрать DB 

10. «Время проведения промо акции» - указать начало и конец 

промо акции 

11. «Скидка» - установить галочку 

После заполнения всех полей нажать на кнопку «Сохранить». 

 

После создания промо акции необходимо заполнить вкладки: 

1. «Торговые Точки» – привязать ТТ на которые будет 

распространяться промо акция. Для этого необходимо перейти 

на вкладку «Торговые Точки и нажать на кнопку : 



 

В новом окне необходимо отметить ТТ и нажать на кнопку «ОК»: 

 

2. В зависимости от выбранной опции в поле «Тип объекта» 

необходимо заполнить две разные вкладки: 

2.2. «Продукция» - на вкладке указать продукты, которые 

участвуют в акции, по аналогии Торговых точек. 



 

После того как продукция привязана, необходимо в колонке «Скидка» 

указать процент: 

 

 
 

  



2.3. «Тип продукции» - на вкладке указать продукты, которые 

участвуют в акции, по аналогии Торговых точек. 

 

 
 

После того как тип продукции привязан, необходимо в колонке 

«Скидка» указать процент 

 

 

 

 

  



2.2. Статьи Инвестиций 

В справочнике «Статьи инвестиций» нажать на кнопку « » и в 

открывшейся форме заполнить значения: 

 

 

1. «Внешний Код» - скопировать внешний код из «Промо Акции» 

2. «Классификация» - из выпадающего списка указать «промо-

акции» 

3. «Статья Инвестиций» - указать название промо акции 

4. «Единица измерений» - из выпадающего списка выбрать «KZT» 



5. «Цена» - указать общий бюджет, предусмотренный данной 

промо акцией. 

После заполнения полей нажать на кнопку «Сохранить» 

  



2.3. Планы Продаж 

В справочнике «Параметры планов продаж» нажать на кнопку « » и 

в открывшейся форме заполнить значения: 

 

На вкладке «Общее»: 

 

1. «Параметр планов продаж» и «Краткое название» - скопировать 

название Промо-акции 

2. «Тип Субъекта» - из выпадающего списка выбрать 

«Оргструктура» 

3. «Тип Объекта» - из выпадающего списка выбрать «Общий» 



4. «Период планирования» - указать «Месяц 

5. «Дата начала» и «Дата окончания» - указать период действия 

промо акции 

6. «Синхронизация» - установить «в обоих направлениях» 

Далее необходимо перейти на вкладку «Пользовательские поля»: 

 

7. «ID акции» - скопировать значение «№» из Промо Акции 

8. «Город» - указать город Промо Акции. 

После заполнения нажать на кнопку «Сохранить» 

На вкладке «Точки Синхронизации» привязать Дистрибьютора с 

помощью кнопку « » 



 

 

На вкладке «Единицы планирования» установить «галочки» на 

пунктах: «Бюджет Promo», «Вы-е сумма», «Остаток бюджета» и нажать 

«Сохранить» 



 

На вкладке «Параметры Планов Продаж» необходимо привязать ТА и 

становить бюджет. 

Общий бюджет по Промо акции должен быть аналогичен тому, что 

установлен в Статьях Инвестиций: 

 



После Привязки ТА, в поле «Бюджет Promo» указать бюджет и нажать 

на кнопку «сохранить. Он будет применен после пересчета бюджетов. 

 
  



2.4. Активация Промо Акции 

После распределения планов на ТА, необходимо перейти в Промо 

Акция и активировать её 

 
 

После того как произойдет пересчет данных по промо-активностях 

(происходит 1 раз в час) акция будет доступна для ТА 

 


